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【展会点评】

海峡文博会“四化”建设迈上新台阶，前景广阔
第七届海峡两岸文化产业博览交易会于10月27日落下帷幕。规模再创新高，水平、档次、效益大幅提升，受到两岸业内人士的高度评价。本人从展会组织工作角度观察，本届文博会的“专业化、国际和、市场化、规范化”建设得到加强，已经成为大陆与台湾文化产业交流、交易、合作的重要平台，其显著特点有四：

一、专业化水平显著提高

本届文博会的最大进步在于专业化水平提升，一是展区规划专业化水平提升。工艺艺术品、创意设计作品、数字影视作品、文化旅游产品、非物质文化产品五大展区规划明确，做到展区安排的专业化；二是做到了展品的专业化，经查全馆无非文化产品入馆参展，全部展品与主题吻合；三是组展队伍的专业化。专门设立的文博会公司员工不但熟悉展会的组织流程，同时对文化产品的知识也达到相应的水平，促进了组展的专业化；四是评奖队伍的专业化水平有新的提升，中华工艺精品和最佳设计搭建评奖工作与往届不同，均选择专业机构的专业人士参加，增强了评奖的专业性和权威性。

二、两岸展会名副其实，国际化开始起步

本届文博会有来自大陆21个省市和台湾20个县市的企业参展，台湾展位占31.6%，参展企业占41.5%，成为名副其实的两岸展会。

特别值得指出的是，本届文博会有来自境外8个国家和地区的21家企业参展，虽然数量不多，但文博会已有了国际元素，组委会已有了国际视野，两岸联手赚世界的钱将成为下一步发展的目标。

三、市场化运营取得实效

文博会肩负两岸文化交流使命，系政府主导展会。本届文博会在市场化运营化方面进行了大胆的改革。一是调整组织结构，政府部门由全程介入承办改为指导，通过购买服务的形式由企业具体执行；二是组展模式进行了改革，由过去的政府下文各地政府组团改为市场招展、自愿参展，提高了收费标准，扩大了参展面；三是通过增值服务实现了对台参展企业的收费，改变了无偿参展的状况，文博会市场化运营取得实质性进展。

四、规范化建设迈上新台阶

规范化建设是衡量一个展会水平和档次的重要指标。本届文博会运营规范、服务规范、管理良好，在六个方面取得提升：一是按时完成报备、核准；二是加强了网站建设，参展、参会报名、办证、服务、统计系统得到强化；三是引进新技术，开发启用文博会APP，方便了客商；四是按惯例印制会刊、参展参会指南，在场内外设置导览看版；五是提供免费仓储服务和POS机租借服务；六是场内秩序、安全、噪音控制管理严格，为展客商提供了良好的洽谈环境。

文博会的进步是显著的，前景广阔，但也存在不少的不足，展商还未涵盖大陆所有省市，国际买家偏少，高新文化产品偏少，现场无办证场所等。要达到海内外知名品牌展会的要求，还要从以下六个方面努力：一是规模要扩大，内容要增加；二是境内境外参展国家地区还要扩大；三是高端文化产品（影视、数字、演艺）要成为主流；四是国际、国内买家的邀请要提上日程，加大力度；五是市场化运营的能力要提升，依靠政府支持、指导，但不能依赖政府，达到资金来源以市场运营收入为主；六是要注重提升策划水平，通过高水平的策划提高展会档次水平，提升品牌影响力。
（会展协会 直言）

【展会动态】

美国房车工业协会来厦考察
中美房车高峰论坛暨房车展或加盟2015投洽会
11月4日上午，美国房车工业协会主席理查德•库恩一行4人抵达厦门，与厦门市会展局、旅游局进行座谈，共同探讨在2015投洽会期间举办“中美房车露营产业高峰论坛”并配套举办“中美房车展”事宜。

市旅游局副局长、会展局局长王琼文、市旅游局副局长陈桂林等出面接待了来访一行。厦门房车露营协会会长王沛仁、厦门金龙礼宾车公司副总经理沈镇光等出席会谈。

会上，美国房车工业协会亚洲事务主任韩小路首先介绍了美国房车工业协会及美国房车露营旅游业发展情况。随后，双方深入探讨了有关合作事宜，并达成初步意向，拟在2015投洽会期间举办“中美房车露营产业高峰论坛”，搭建中美房车露营产业交流与合作的平台，并配套举办“中美房车展”。

美国房车工业协会是美国知名的行业协会之一，拥有400 余家会员企业，几乎涵盖了美国全部的房车（旅居车）制造商、配套设备供应商、服务商和营地经营商，具有广泛的影响力。美国是房车露营旅游业发展最早和最为成熟的国家之一。若以上两个展会成功加盟投洽会并落户厦门，可以为刚刚起步的中国房车露营旅游业提供一个很好的交流学习平台，同时，也可以为厦门打造旅游会展千亿产业链增添动力。

（市会展局 林骋）

海洋周成厦门烫金名片 今年30项海洋科研成果“抛绣球”
11月7日至13日，2014厦门国际海洋周在福建厦门举办。今年的海洋周主题为“海上丝绸之路与蓝色经济合作”，由国际海洋论坛、海洋展览洽谈活动和海洋文化活动三部分组成。国际海洋论坛紧扣“海上丝绸之路”建设，关注“海丝”沿线国家和地区的互联互通，开展国际交流与合作；海洋展览活动紧扣海洋经济发展、推介与洽谈活动；海洋文化活动则紧扣美丽厦门建设。2014厦门国际海洋周由商务部、国家海洋局、共青团中央、海军政治部、厦门市人民政府、联合国工业发展组织中国投资促进办事处（UNIDO ITPO China）、东亚海域环境管理区域项目组织（PEMSEA）、联合国开发计划署驻华代表处（UNDP China）、厦门大学、国家海洋局东海分局、福建省海洋与渔业厅、东亚海岸带可持续发展地方政府网络（PNLG）秘书处、中国船舶工业协会船艇分会、中国帆船帆板运动协会联合主办。

24国48位官员出席主论坛

本届海洋周主论坛——2014厦门国际海洋论坛暨第四届发展中国家海洋可持续发展部长论坛在悦华酒店举行。包括马尔代夫、斯里兰卡、萨摩亚等24个“21世纪海上丝绸之路”国家的48位国外官员及来自斯德哥尔摩国际水资源研究院（SIWI）、联合国工业发展组织（UNIDO）、联合国开发计划署驻华代表处（UNDP China）世界自然基金会（WWF）、东亚海域区域项目组织（PEMSEA）、东亚海岸带可持续发展地方网络（PNLG）等国际组织的相关代表将出席本此论坛，与会嘉宾在论坛上，畅谈如何推进海洋科学技术创新。逾300名参会者共同分享全球海洋管理经验。厦门也向全球宾客介绍发展海洋经济、助推美丽厦门的“厦门经验”。

30项海洋科研成果“抛绣球”

药源海绵、虾青素、纯太阳能双体船、龙须菜寡糖功能产品的应用开发……这些鲜为人知的海洋科研项目成果首次亮相于2014厦门国际海洋周。11月8日，在厦门南方海洋研究中心第一届海洋科技成果转化洽谈会上，厦门大学、海洋三所、集美大学、华侨大学等涉海科研院所的30项海洋科技成果在会上向涉海企业抛出“绣球”，促进科技成果转化。

海洋展览洽谈活动、海洋文化活动紧扣海洋经济发展要求

作为本届海洋周的重要配套活动，2014年第七届中国（厦门）国际游艇展览会以及2014年第七届中国（厦门）休闲渔业博览会也于11月7日分别在五缘湾和会展中心举行，促进厦门海洋经济产业升级。围绕“海洋”为主题举办的全国大中学生知识竞赛、海洋科学开放日、帆船挑战赛、“蓝色海防”系列专题活动、海岛体验游等丰富多彩的文化活动，让更多的市民了解和参与美丽厦门建设。

厦门国际海洋周经过九年的培育，其品牌国内外知誉度和影响力不断提升，已经得到国内外海洋界、各级政府和社会的高度认可。国际海洋周，如今已经成为厦门蜚声国际的一张“烫金名片”，如今已有了三个重要的“头衔”——成为14个重要的海洋国际组织都联合参与主协办的全球性海洋盛会，成为与瑞典斯德哥尔摩“世界水周”相媲美的世界唯一的海洋周，成为中国与世界海洋界交流的重要平台。
（会展协会 谢燕婷摘）

厦门国际游艇展览会开幕 全球豪华游艇"争艳"五缘湾
11月7日-10日，第七届厦门国际游艇展在五缘湾拉开序幕，本届展会由国家海洋局、厦门市人民政府、中国船舶工业行业协会共同主办，厦门路桥游艇港开发有限公司承办。本届陆上展区移师五缘音乐岛，成就国内独一无二的“海岛游艇展”。来自意大利、英国、法国、德国、美国、台湾等20多个国家和地区的重量级展商亮相本届展会，囊括了逾200个知名品牌，涵盖阿兹慕Azimut、法拉帝Ferretti、博纳多Beneteau、亚诺Jeanneau、汉斯Hanse、瀚盛游艇、毅宏游艇、航通游艇等。

历经七年的发展，游艇展成为国内三大游艇展之一，以及国内第二个、亚洲第六个跻身IFBSO（国际游艇展览组织者联盟）的展会。今年9月，中国(厦门)国际游艇展览会在IFBSO的会员评级中，问鼎最高级别——铂金会员，与德国杜塞尔多夫游艇展、悉尼国际游艇展、巴塞罗那国际游艇展等国际知名展会同级，跻身国际名展之列。这一动向，将“中国水上第一展”的专业度和影响力再一次放大在世界的面前。作为铂金级的新秀，厦门国际游艇展不仅得到全球范围的认可，大放异彩，还将作为全球“领航性游艇展”，参与评估IFBSO的其他候选会员（金、银级别）的升级资格，担任候选会员导师，并成为特约发言人，提供全球市场的发展建议。

（会展协会 谢燕婷摘）

两岸休闲渔业博览会 水族“大派对”
2014年第七届中国（厦门）休闲渔业博览会，是2014厦门国际海洋周系列活动之一，于11月7-9日在厦门国际会展中心举行。本届休闲渔博会由厦门市人民政府、福建省海洋与渔业厅、中国渔业协会主办，厦门市海洋与渔业局、厦门新天会展有限公司承办。来自台湾、东南亚、福建、广东、浙江、山东、湖南、安徽、重庆等地的休闲渔业企业、贸易商、经销商组织参加博览会。

本届休闲渔博会展览以“展示名优企业，推广休闲渔业，乐享两岸交流”为主题，充分展示了休闲渔业产业内水族、钓具、户外用品及休闲渔业旅游的最新成果与理念。本届展会面积11000平方米，共设标准展位550个，参展企业160多家，根据展品范围分为“观赏水族及技术区、垂钓及户外运动产品区、海洋旅游区、休闲渔业模式与文化区”四大主题展区，全方位带来集“观、赏、评、玩”为一体的现场体验。展会期间，主办方同期举办五场精彩活动，既有业内人士追捧的锦鲤大赛和水草造景比赛，更有老少皆宜的亲子捞鱼比赛、海洋寻宝活动及休闲文化摄影展。3天展期，吸引了厦门及周边地区的3万多名参观者到场，创历年展会参观人数之最。
值得一提的是，海洋旅游及休闲模式区内展示了两岸各具特色的休闲观光理念，一边是台湾休闲渔业发展协会为大陆游客带来的最新渔业旅游概念，一边是以厦门小嶝休闲渔村为代表的在地休闲渔村项目。两岸在休闲渔业发展、转型方面都可圈可点、各具特色。而作为“休闲渔业”发源地的台湾，在休闲渔业产业上则有更多值得大陆企业学习交流的地方。台湾休闲渔业展区内，以淡黄清新、丰富多彩的展示为大陆观众介绍了台湾休闲渔业转型与蓬勃发展的案例。
（会展协会 谢燕婷摘）

厦门高级视听展14日开幕 音乐音响名家云集
去年hi翻全城的厦门高级视听展今年又要重磅来袭。2014年厦门高级视听展，于11月14-16日在厦门翔鹭国际大酒店隆重举行。

本次展会由中国贸促会厦门市委员会主办，厦门电台音乐广播、厦门市音频视频协会、厦门爱乐乐团、厦门演艺职业学院等单位协办，蓝星广告公司、默墨文化传播有限公司策划承办。展会携众多“名器、名家、名乐”为音乐之岛——厦门再添风采。作为厦漳泉地区唯一的大型高级视听器材展览会，展会吸引了来自香港、台湾、英国、美国、德国、日本、瑞典、丹麦等多个国家和地区的厂商来厦参展。展览汇集顶级视听器材、高级音响、定制安装、音乐唱片，参展单位达一百三十多家，参展的音响视听品牌众多，有丹麦的达尼、皇冠、施坦威-林道夫、德国意力、德国Lower电视、德高HECO、蟒蛇JIB、日本尼索、DENON、爱普生、英国音乐传真、KEF、英国之宝、雨后初晴、金驰、美国JBL、哈曼等。
音乐音响不分家，厦门高级视听展同样也请来十多家唱片公司到场参展，他们带来自己的年度新作，也使展会也成为了一次名符其实的文化大餐。不少唱片公司派出旗下的知名歌手作现场签售、献唱，国内著名的音乐人、演奏家、录音师也都在展会期间莅临厦门举办讲座，活动内容比往年更精彩。

（会展协会 谢燕婷摘）

【协会动态】

厦门会展企业踊跃报名参加北京会展推介会
由市政府组织的厦门会展推介会将于2014年12月2日至4日在北京举行。根据市商务局、会展局的要求，市会展协会组织我市会展单位参与推介、洽谈和对接活动。各会展企业踊跃报名，截止11月10日，我市有36家会展企业报名参会，其中办会企业12家、宾馆酒店15家、办展企业9家。在京推介期间将与60多家国家级商协会进行对接、洽谈、推介活动，并借助第七届中国会议产业大会开展推广和洽谈活动。

11月12日上午，市会展协会召开了赴北京参会企业筹备会，郑智会长在会上提出两点要求：一是此次北京推介会是首次由市政府领导亲自带队出席，参会企业要安排单位负责人及业务骨干参加，争取结识更多的客商，获得更多的项目落户厦门。二是各参会企业要准备好宣传推介材料，安排好展位洽谈人员，保证洽谈、推介的实效。

（会展协会 郑慧琼）
商务部召开全国商务领域诚信建设工作视频会议
——市会展协会派人参加厦门分会场

为贯彻落实《社会信用体系建设规划纲要（2014-2020）》和《商务部关于加快推进商务诚信建设工作的实施意见》，11月6日上午，商务部召开全国商务领域诚信建设工作视频会议，全面部署商务诚信建设工作。厦门市会议展览业协会派员到厦门市商务局设立的分会场聆听了会议。

会议对《商务部关于加快推进商务诚信建设工作的实施意见》进行了解读，有关方面在会上作了交流发言。会议要求，各地商务主管部门在推进商务诚信建设工作过程中要提高认识，加强领导，部署落实，协调配合，加强宣传，扩大影响。同时，要着眼长远，抓好商务诚信制度、标准和机制建设，逐步在商务领域建立起“守信得益、失信受制”的长效约束机制。会上，商务部宣布将于2015年1月正式启动“商务诚信建设重点推进行动计划”，并确定了北京、上海、江苏、浙江、广东5个省市的87家首批全国商务诚信建设重点推进单位。

（会展协会 许小华）
2014年度会展协会奖将增设“会展领军人物奖”
经会展协会常务理事电子会议讨论决定，将继续对2014年度的先进项目及单位进行表彰，并增设“会展领军人物”奖。

“会展领军人物奖”分为：厦门市展览会组织领军人物奖、厦门市会议组织领军人物奖、厦门市会议型饭店领军人物奖、厦门市会展设计搭建领军人物奖四个奖项，对象为会展协会会员单位的展览、会议、设计搭建和会议型饭店的负责人。“会展领军人物奖”将通过企业自报、评审组核查、常务理事会投票选出。首次设此奖项，意在发现会展领军人物，激励会展人才成长，培育会展领军群体。推动会展业健康、快速发展，为建设会展名城选才、育才、聚才。企业自报工作将于12月底前开始。

（会展协会 谢燕婷）
【会员动态】

青春是我们的名片，服务是我们的志愿
——多喜鹏程用行动爱护生存家园

“保护环境人人有责，改变他人首先要从改变自己开始，我们要用行动去感化身边的人！让更多的人加入我们的队伍，去爱护我们生存的家园”

10月31日上午，厦门多喜鹏程会议展览有限公司全体员工于南普陀门口会合，经过简单整队及物料发放，便开始了环保行动。第一站：南普陀寺。我们是一群临时清洁工，仔细认真的探索着垃圾，哪怕是一张糖纸，一只烟蒂，一块果皮我们也不放过，通通清理掉，边捡垃圾边往山上爬，用我们的劳动换回了山上的整洁；用我们的行动呼吁游客保护环境；用我们的爱心换回大地的绿色。第二站：环岛路沙滩。环岛路作为厦门的“脸面”景点，一直承担着“游客多、垃圾多”的压力。沙滩上布满了各种颜色和形状的垃圾本地市民看着痛心，外地游客玩着窝心。多喜觉得以自己的实际行动来保护这片沙滩，并感召当场的游客们珍惜沙滩，保护环境。

多喜呼吁我们每个人都应该去践行每一个环保的知识，让环保不再是一个宣传口号。只要我们每一个人都坚持，相信总有一天我们会拥有一个山清水秀的地球。
（厦门多喜鹏程会议展览有限公司）
本期主编：郑智    副主编：朱天林    责任编辑：谢燕婷、苏惠娟

欢迎您推荐有价值的会展业信息              1                更多精彩内容，请浏览www.xmce.org

