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【展会动态】
2011海西汽博会 4天卖车4317辆销售额9.8亿元
由中国机械工业联合会主办、台湾区车辆工业同业公会和市贸促会协办、市汽车流通协会承办的2011海西汽博会于7月4日圆满落幕。
本届海西汽博会展览面积62000平方米，比上届增加了23%；有108家企业参展,同比增长16%；共计77个参展品牌（其中进口品牌30个，合资品牌29个，自主品牌18个），同比增长10%；有511辆展车，同比增加18.5%;乘用车参展比例继续保持在99%以上，参展展位100%特装。在上半年汽车销售同比回落的情况下，展会现场售车持续升温，成交轿车4317辆，金额98069.9万元,同比增长了31%,彰显海西汽博会作为国家级、区域性专业汽车展览会的地位。
由于策展有思路、工作求创新，筹备启动早，本届海西汽博会与以往届相比，主要体现在“三个突出”方面：

一、把握主题，突出低碳，服务于市场和社会

“低碳改变生活、科技造就未来”作为本届展览的主题，贯彻整个2011海西汽博会的筹备招展工作当中，如将低碳节能问题列入车展的市场调研，注意引导汽车厂商多提供一些新能源汽车参展。旨在借海西汽博会的平台，发挥厦门环保模范城市、低碳试点城市的作用。展会期间，在精彩纷呈的配套活动中，7月1日召开的以“智慧汽车 绿色交通”为主题的海峡汽车论坛，更是积极探讨治堵办法，把当今最热门的“低碳”和“物联网”两个话题结合起来讲，将新能源汽车与车联网的优势融合起来，推动新一代智能技术在汽车领域的应用。

二、积极推动，突出对台，服务于两岸经济和祖国统一

在本次车展上实现了两岸汽车首次在海西汽博会上同台亮相。同时，与台湾旺旺中时集团再度合作，邀请了台湾车载资通讯协会和台湾区车辆工业同业公会等机构专家，共办海峡汽车论坛，聚集两岸智力，共同探索“智慧汽车，绿色交通”问题，充分发挥了海西汽博会两岸交流的平台作用。

三、提升管理，突出服务，服务于厂商和消费者

精心绘制《观展路线图》和《会展物流图》，方便观众观展、参展商布展；为创建文明和谐的展会环境，在国内展会中首创音响噪音管控办法，与参展商共同签定了《音响噪音管控自律公约》，邀请市环保检测站进馆协助监测，通过互相监督、共同管理的方式，倡导文明展览；延长开馆时间，特设上千米餐饮休闲区，提倡人性化服务；为提升宣传效果，扩大海西汽博会的影响力，首次设立媒体长廊。十三家媒体在展会中特装亮相，并通过视频、微博等传播方式介绍展会情况，使消费者深入了解汽车品牌，促进汽车消费，成为海西汽博会一道亮丽的风景线。

六年磨砺、创新超越，海西汽博会以崛起之势代言着海西车市的发展强音，成为拉动海西区域汽车产业发展的重要引擎。
（汽车流通协会）
 “《世界经理人》品牌策略系列论坛”探寻如何从“中国制造”到“中国品牌”
2011年全球经济复苏，中国外贸出口及内贸市场均呈现出一片繁荣景象，然而买家的归来却伴随着更加严格的采购要求。在经济环境的巨变下，中国供应商意识到品牌建设在新一轮国际贸易竞争中尤为重要。环球资源Global Sources (NASDAQ: GSOL)旗下《世界经理人》杂志携手建发旅游联合推出“《世界经理人》品牌策略系列论坛”，帮助中国供应商探寻未来发展制胜之道。
首场论坛于7月14日在厦门海悦山庄酒店举行，本次活动立足当前时势，力邀著名品牌战略专家、国际顶级买家、国内知名品牌代表共同为中国制造企业出谋划策，旨在帮助他们摆脱低价竞争，建立及提升品牌形象，增加企业竞争力。本场论坛共计吸引逾200名来自厦门及周边地区的中国制造业及出口企业主、高级经理人到场参加，与会者就“从‘中国制造’到‘中国品牌’”这一重大变革进行了深入探讨。 
《世界经理人》杂志出版人裴克为 (Craig Pepples) 先生在论坛现场做了“从‘中国制造’到‘中国品牌’”的主题发言，期间和与会者分享了2011年6月《世界经理人》刚刚完成的一项针对中国高级经理人社群的调查。结果显示中国企业的品牌意识在不断提升，很多企业已经在品牌建设方面走在国内同行的前列，其中：
· 70%受访企业认为，树立自有品牌对“中国制造”未来发展至关重要

· 58%的受访企业更有计划在短期内采取品牌策略 

除了客观的经济及贸易环境，目前依然存在很多内在因素制约着中国品牌的发展，例如很多企业仍然着力低价生产、鲜少创新，欠缺知识产权保护意识，自我定位依然停留在贸易商或生产商阶段。裴先生建议中国企业首先要克服本身的制度性缺陷，同时建立内在激励机制。 
裴先生总结道：“作为一家领先业界的多渠道B2B媒体公司，环球资源通过涵盖网站、展览会和贸易杂志的整合营销平台为中国供应商社群提供最优质有效的市场推广方案，并已经建立了一个总数逾百万的全球活跃买家社群。截至2010年12月，仅体育及休闲用品产业的优质买家已经超过14万，采购体系十分成熟。对于国内供应商，我们也一直积极倡导他们培养品牌意识、努力打造自身品牌。”
环球资源携手建发旅游将于2011年11月16日至18日在厦门举行首届“环球体育及休闲产品采购交易会”，得到了厦门市人民政府的大力支持。凭借环球资源多年来在国际展览业界的卓越品牌形象和超卓信誉，主办方旨在将该展会打造成中国体育休闲产业的第一B2B商展平台。通过与国内外顶级买家“面对面”的沟通洽商及合作，广大体育休闲产品制造企业，特别是闽南地区供应商将不断拓宽出口及内销渠道，打造自身品牌、提升品牌价值，在未来的国际及国内贸易领域中赢得更多更好的机会。
继首场“《世界经理人》品牌策略系列论坛”在厦门成功举办后，该系列论坛第二站将于2011年7月28日走进深圳。
（建旅商务）

十二五开局 会展业加力
十二五开局之年，市政府新的《会展业发展专项资金使用管理办法》出台，促使办会、办展企业激情高涨，展会规模继续扩大，尤其是会议的参会总人数和总场次均大幅度提升。

2011年上半年共举办展览70场，同比增加1.45%，展览面积58.4万平方米。万平方米以上展览的场次12场，与去年同期基本持平，主要原因是由于汽博会和文博会两场大型的展会放在下半年举办。扣除此因素，展览的面积仍持增长态势。其中，经贸类展览14场，同比增加40%；书画艺术类展24场，与去年同期基本持平；品牌专题展26场，与去年同期比翻了一倍；商品销售展2场，会议活动主题展1场，其它展览活动3场。

2011年上半年共举办50人以上外来会议1073场，同比增加67.66%；参会总人数达242573人，同比增加38.58%；规模以上大型会议34场。其中，500人以上国内会议83场，同比增加50.91%；300-500人国内会议96场，同比增加24.68%；100-299人国内会议345场，同比增加50%；国际会议12场。

通过统计分析，会展业发展呈现3个特点：

1、展会以经贸、品牌、书画展为主，展览类型丰富多样。

2、国际会展增幅提高，逐渐呈现国际化的特征。

3、宾馆、展馆竞相办会，良性竞争促进发展。
（会展协会 郑慧琼）

【协会动态】
市商务局致函市会展协会，要求规范展览市场
厦门市商务局致函厦门市会议展览业协会，要求协会牵头制定厦门市展览项目协调规范办法、成立厦门市展览项目协调委员会，对我市举办的展览项目进行协调和规范。
（会展协会 谢燕婷）

厦门市展览项目协调委员会第一次会议召开
为促进我市展览业健康、快速、可持续发展，倡导依法经营、依法竞争、有序竞争的风气，杜绝虚假办展、虚假宣传现象，保护展览项目知识产权，维护展览机构、展商和广大消费者的合法权益。本着行业自律，净化、优化展览环境的原则，7月4日，厦门市会展协会组织厦门市展览项目协调委员会委员召开第一次会议，会议由委员会主任、会展协会会长郑智主持。本次会议就“厦门市展览项目协调规范办法”进行深入讨论并修订。该办法将结合各委员意见修订后，于近期发布实行。

（会展协会 谢燕婷）

会展设计搭建工程企业资质等级评定核查工作进展顺利

厦门市会展设计搭建工程企业资质等级评定工作已于2011年4月1日起在我市全面展开。第一阶段企业申报工作5月31日截止后，评定小组根据上报情况，认真检查核对，并于7月上旬开始实地核查工作。此阶段工作评定小组分组对申报的近30家企业进行实地走访，调查核实申报材料的真伪。此阶段将于本月底结束。
（会展协会 谢燕婷）

【新会员简介】
厦门赛维时代展览设计有限公司
赛维时代展览设计有限公司是一家以展览展示工程、办公室装饰设计、商品展示形象专柜，展示厅及专卖店，设计制作一条龙服务的高水准专业化公司。

赛维展示自2002年成立以来就一直致力于通过自身在展览、展示领域的专业经验，为每一位客户倾力打造一个具有个性化的商业空间形象。

公司业务覆盖北京，上海，广州等全国各地，先后承接了国际国内多种展览会，博览会，洽谈会及商品形象专柜、专卖店的策划设计及制作工程，以精湛的设计，完善的施工及务实的敬业精神，赢得客户广泛的赞誉。

公司下设：设计部、工程部、制作部等为客户提供各种展览展示工程的服务。公司拥有一批经验丰富的专业技术人才和配套技术人员，是具有强烈团体意识和合作精神的专业设计、制作群体，用心做好每一项工程，用心服务每一个顾客完美的产品来源于全面的服务。公司本着品牌经营的思路，以敬业精神对客户产品负责，以品牌形象保证售后服务，以市场角度策划客户市场形象。本着"用心做事、诚信待人"的原则，为您提供更加优质高效的服务。
（厦门赛维时代展览设计有限公司）
简讯：厦门贸促会与台北世贸中心将于2011年8月22日在厦门马哥孛罗东方大酒店共同举办“两岸会展产业合作及交流会议”。届时，近20位台湾会展专业人士将莅会寻求合作伙伴。
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