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【展会点评】
海西汽博会向全国一类车展冲刺之路
——亟待破解三大难题
第五届海西汽博会于6月28日完善收官，其展览规模、档次、布展水平、实效和组织水平均有大幅提升，不仅在国内地区性车展中别具一格，名列前茅，更可喜之处在于初现全国一类车展的端倪。但要迈向国际性车展的平台，仍需破解国际性、科技性和规模性三大难题。

其一：国际性。全国性一类车展的国际性不仅是指参展的国际品牌有多少；而更重要的是国外厂家直接下单签约参展的有多少，国际买家有多少。目前海西汽博会以代理商参展为主，市民购车为主的状况是否能发生根本的改变，是海西汽博会冲刺国家一类车展的第一关。
其二：科技性。本次汽博会最大的亮点之一是奥迪车的汽车科技展示馆，向人们展示了汽车王国的科技含量与水平；二是湖大概念车的亮相。虽然车辆略显粗糙，也远不具炫目魅力，但概念车已在海西汽博会问世，一叶知秋，点出了方向；三是部分电动车的亮相，虽然高科技的东西还很少，但已经迈出可喜的一步。海西汽博会要发展，其展品的科技性、科技水平不仅是采购商关注的焦点，也是生产商关注的热点和博弈的战场，同时也是媒体关注的亮点。

其三，规模性。被称为国际性的车展的展览面积应该在10万-20万平方之间，全国一类车展的面积应不少于10万平方米。本届海西汽博会大约五万平方米，要达到国内一类车展的水平远需作出更大的努力。规模反映影响力，也是一类车展的硬指标。要成为国家级国际性商务平台，困难不容小觑。功夫不负有心人，路在何方？值得思考。（郑智）
夯实基础 蓄势待发
——厦门国际食品交易博览会前景可期
笔者于第八届中国（厦门）国际食品交易博览会期间三进展馆，对展会进行认真的观察和分析，虽然其规模因客观原因有所减少，但其展品档次门类和人气还是较往年有较大提高。具备了提升、发展的条件，前景可期。笔者认为，承办单位应从四个方面入手，加快食博会的发展进程。一是发展方向应瞄国际经贸展，不应办成市民消费展；二是展区规划需更加合理，更加严格，将经贸交易和现场品尝、销售加以相对严格的区分，为国内外客商交易洽谈提供一个良好的环境；三是加大对国内外品牌食品生产商和采购商的邀请，进一步提高实效；四是学习成功展会的宣传经验，加大宣传推介力度，增强食博会的影响力和美誉度。（郑智）
【展会信息】

黄菱副市长召开会议检查落实
第二届世界投资论坛和投洽会筹备工作情况
7月1日下午，黄菱副市长召开会议，检查落实第十四届投洽会和第二届世界投资论坛的保障工作情况。市政府副秘书长朱奖思主持了会议。

据投资促进中心黄河明主任介绍，第二届世界投资论坛整体筹备工作进展顺利，要客邀请工作已达到了阶段性目标，会场安排、网络链接、证件设计、欢迎包设计、宣传推介、酒店限价和预订、联络员队伍准备、车辆筹集、整备均在按计划推进。
黄菱副市长对两会的筹备工作作出重要指示：一是充分认识做好两会保障工作的意义；二是要进一步明确工作的难点和重点，全力以赴把两会办出水平，办出档次。黄菱副市长对各单位提出的问题一一作出了明确的指示。（郑智）
两岸业界联手
——首届海西国际烘焙暨咖啡展览会8月在厦亮相
首届海西国际烘焙暨咖啡展览会将于8月12日—15日在厦门国际会展中心开锣，有上百家台湾烘焙及咖啡主流企业亮相，200多个展位将展示台湾烘焙、咖啡品牌食品及名优伴手礼。
首届海西国际烘焙暨咖啡展览会是由中国商业联合会、厦门市贸易发展局、厦门市质量技术监督局和厦门市食品药品监督管理局联合举办的，总展位超过300个，分为烘焙展区、咖啡一条街、台湾特产名品区、月饼创意文化馆等主题区，展出内容包括月饼糕点、面包、蛋糕、饼干等烘焙原辅材料及成品连锁企业、烘焙生产加工设备、器具及模型；咖啡原辅材料、成品及设备；烘焙咖啡包装机械、包装袋、礼盒及包装材料；焙烤咖啡技术、书刊、培训机构及相关产品等。
“爱，要用心烘焙”海西烘焙大赛、“虹吸壶”比赛、咖啡大师比赛等近10项系列配套活动与展览会同步进行。（外图（厦门）文化传播有限公司）
精彩回放——2010海西汽博会工作总结

2010海峡西岸汽车博览会于6月25日至28日在厦门国际会议展览中心顺利举办。中国机械工业联合会会长、全国政协提案委副主任王瑞祥、厦门市人民政府副市长黄菱、中国机械工业联合会执行副会长张小虞、全国政协常委、民盟中央副主席欧阳明高等嘉宾出席了开幕式。本届展览规模50624平方米，有93家参展商携70个品牌416辆汽车参展。展览期间有7万多观众参观,现场出售3439辆轿车,有效观众达4.5%，销售额6.76亿元人民币。有央视、新浪、台湾中时等150多家境内外媒体到会报道。展会各项指标均创历届新高。呈现出以下三个特点：
一、规模扩大，档次提高

本届展会规模从上届的40000平方米，跃升至本届的50624平方米，面积扩大了25%，参展企业增至93家，参展品牌70个（其中进口品牌28个、合资品牌23个、自主品牌19个）,乘用车参展率占展览面积的99.98%,厂家或总部直接（支持）参展数量已达91%，整车参展展位实现百分之百特装。湖大菱型电动概念车、众泰纯电动车、宝马7系电混汽车等一批新能源汽车首次在闽亮相。有21家参展商在展会期间举行新车发布，其中的11款新车是国内或福建的首发车。
二、活动丰富，炫目多彩

本届海西汽博会内容更加绚丽多彩。除保留了传统的模特大赛、摄影大赛等活动外，改革了欢迎酒会的形式，增加“博饼”项目，向来自五湖四海的宾客推广闽南文化。精心选择“皇家经典车”参展，筹划“环海西汽车文化之旅”--走进泉州、漳州和龙岩。“海峡两岸汽车新动力系统技术展”、“海峡两岸汽车行业高尔夫联谊赛”，促进两岸行业交流，增强民众的环保意识,推动绿色消费。
三、论坛高端，议题前卫

汽博会期间举办了“海峡两岸新能源汽车高峰论坛”。论坛围绕我国汽车产业发展、新能源汽车的规划和未来趋势、两岸新能源汽车合作前景及关键技术发展趋势、城市与汽车产业发展之间的关系等话题展开讨论。论坛不仅议题前卫，且嘉宾阵容强大。中国机械工业联合会执行副会长张小虞、全国政协常委、民盟中央副主席、国家863节能与新能源汽车重大项目专家组组长欧阳明高教授、中国工程院郭孔辉院士以及台湾的专家出席论坛，并做了精彩演讲。（厦门市汽车流通协会）
【统计点评】

6月份会展业喜忧并存
2010年6月份我市会展业发展形势喜忧并存，展览数量呈上升趋势，会议的数量仍呈下降趋势，具体情况如下：

6月份全市共举办各种类型展览共13场，与去年同期7场比增加85.71%，其中展览规模1万平方米以上的5场，与去年同比增150%；展览总面积达130497平方米，与去年同期比增76.94%。

6月份全市共举办各类会议83场，与去年同期比降22.43%；参会人数19710，与去年同期相比下降13.03%。会议由以小规模为主逐渐转变为中型会议为主，其中300-500人会议11场，与去年比增22.22%。举办会议的场所仍集中在五星级、四星级的酒店和少数几家三星级酒店。

6月份厦门会展业喜忧并存，希望办展、办会企业积极开拓业务，积极争取更多的展、会来厦举办。（郑慧琼）
【会员风采】

两岸文化交流与合作的桥梁
——外图（厦门）文化传播有限公司
外图（厦门）文化传播有限公司是厦门外图集团有限公司下属全资子公司，厦门首批重点文化企业（国有独资），2007年12月经厦门市工商局注册成立，注册资金500万元人民币，经营范围包括组织或策划中外文化交流、展览；设计、制作、代理、发布各类广告业务；企业形象策划；礼仪服务；工艺美术品制作与销售，是一家集文体商务、广告传媒、演出策划、会展庆典为一体的综合性文化产业机构。公司设立行政部、展览事业部、市场部、版权贸易部、设计部、《书香两岸》杂志社。
公司自成立以来，始终致力于策划和组织两岸文化交流活动，取得突出成绩。
一、组织承办海峡两岸图书交易会，铸造海峡两岸图书交流的最好平台。

2008年、2009年公司分别在台北、厦门成功组织策划了第四届、第五届海峡两岸图书交易会，取得巨大成功，得到中央、省、市各级领导的高度肯定和海峡两岸出版界的广泛好评，海峡两岸图书交易会已成为海峡两岸文化交流的强势品牌。
二、举办2009海峡两岸高等职业教育展览会，在两岸教育界产生巨大影响。
2009年4月8日，公司又成功策划组织了“2009海峡两岸高等职业教育展览会”，海峡两岸107所院校参展参会，为推动两岸文化教育交流迈上范围更广、层次更高的新台阶提供了一个崭新的平台，为两岸高等职业教育院校在办学理念、办学资源的优势“互补”上提供新机遇。
三、创办《书香两岸》杂志，搭建海峡两岸出版文化产业信息平台。 

公司于2008年9月成功创办《书香两岸》杂志，这是第一本以简体版和繁体版在两岸公开同步发行的文化产业专业期刊（月刊），发行以来，获得了中宣部、新闻出版总署、国台办以及省、市各级政府主管部门、两岸出版发行业界和大众读者的充分肯定和好评。《书香两岸》杂志的成功创办有利于两岸文化产业的和谐发展，有利于两岸人民增进共识，有利于增强中华民族文化的凝聚力，促进海峡两岸出版文化信息的交流与合作。
四、拓展两岸版权贸易，为两岸出版业界的交流与合作创造商机。

两岸图书版权贸易是我公司的重要经营项目。版权部已与大陆和台湾一百多家出版社建立了合作渠道，初步建立起互惠互利的良好合作关系，成为两岸重要出版社和出版公司中文简/繁体版的独家版权代理机构。截至目前，我公司已为两岸数十家出版社达成版权合作项目数百项。今后，我公司将继续与两岸出版业界加强联系，进一步拓展海峡两岸版权贸易的深度和广度，提高版权交易的数量、质量和效率，打造两岸版权贸易大平台。
五、组织策划厦门市专题读书月活动，努力营造厦门市书香社会和学习型社会的氛围。

从2008年起，在中共厦门市委宣传部、文明办、新闻出版局等相关部门的领导下，我公司和外图厦门书城连续两年共同策划执行厦门市专题读书月活动。以外图厦门书城为活动基地，每个月一个主题，针对特定人群开展特定的读书和文化活动，创新开展每个活动项目，着力组织了一批市民喜闻乐见并积极参与的精品活动，丰富了广大市民的文化生活，提高了市民的素质和外图厦门书城的知名度，书城日均客流量逐月增加，销售量和销售额也显著提升，较好地营造了厦门市书香社会和学习型社会的氛围。（外图（厦门）文化传播有限公司）
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