附件3
《厦门市会展业全球营销综合方案》
背景资料参考

一、《厦门市会展业全球营销方案》的目的意义
为进一步做大做强会展业，将厦门市打造为世界一流的会展名城，并以品牌会展项目作为重要载体和抓手，充分发挥厦门作为福建省中心城市的引领作用，推动市场拓展，培育新的经济增长点，须进一步加快厦门市会展业的全球营销，提升国际影响力，促进产业转型升级。现提出《厦门市会展业全球营销综合方案》工作说明，以期通过有效的解决方案，推动厦门市会展业全球营销，提升厦门会展业进一步国际化、高端化发展水平。
二、厦门市会展业发展基础及优势
（一）区位优势明显，文化开放包容
厦门地处中国东南沿海，是厦漳泉金三角的中心，滨临台湾海峡，三面环海，是中国传统的通商口岸、著名的侨乡和台胞祖籍地。厦门属于也热带季风气候，先天地理位置优越，气候宜人，每年都吸引了大量海内外游客前来观光旅游，在近年来国内黄金周旅游目的地城市排名中一直稳居前三甲，成为境内外游客重要的旅游目的地城市，也吸引了众多展商及客商到厦门开展各类国际会展活动。
作为中国最早对外开放的城市和五大经济特区之一，厦门已和世界上200多个国家和地区建立了良好的经贸关系，国际友好城市17个，国际友好港口18个，建立经常性联系的国家和地区75个，形成了开放包容、和谐共处的城市文化，具有较高的国际影响力和美誉度。特别是与海上丝绸之路沿线主要国家在经贸、科技、文化和旅游等方面往来交流密切，正在努力建设成为21世纪海上丝绸之路的中心枢纽城市。
（二）交通便捷发达，配套设施完善
   厦门交通便捷，已形成较完善的立体化交通网络，是中国华东地区主要的航空枢纽之一，厦门空港现开通运营城市航线212条，在厦门机场通航运营的外国（地区）航空公司21家，与20个国际城市（含香港、澳门、台北、高雄）通航。厦门的铁路、公路等网络也十分发达，目前已开通了到达北京、上海、南京、武汉、南昌、深圳、长沙等重点城市的高铁或动车。便捷的交通能够为厦门带来更多的游客，也是物流畅通的重要保障，从而吸引更多的会展企业和参展商前来厦门办展。
厦门是国内少数同时拥有大型现代化的展览中心和会议中心的会展城市之一。厦门国际会展中心拥有15万平方米室内展厅和20多间大中型会议室，可以同时承接大型展览和会议活动。厦门国际会议中心与厦门国际会展中心仅一路之隔，是大型、现代化的综合性会议中心，可以满足各类会议活动的需求。全市共有旅游住宿单位1908家，其中星级酒店82家，五星级酒店19家。能够承接会议的场所104家，会议室644间，会议室总面积13.3万平方米，会议设施配套齐全。针对大型会议对会议场所和住宿的要求，我们引导培育并形成了以大型会议设施为核心、大中小规模和高中低档次酒店为配套的会议酒店集群，形成强大的市场竞争力。
（3） 政府支持力度强，优惠政策多样
厦门市政府一直很重视会展业的发展，30多年来，陆续出台扶持重大展会的政策措施，制定若干规范会展市场的管理制度，投入了大量人力、物力、财力在重大展会的组织、协调与保障上。
近年来，厦门市政府还出台一系列优惠措施，以保证会展市场健康、高速、持续增长，2003年厦门在国内率先出台实施了展览奖励政策，2008年将扶持奖励范围扩大到会议产业；2014年6月，我们根据国内外会展业发展趋势和进程，进一步修改完善并出台了《促进厦门市会展业加快发展的若干意见》，加大对会展产业的扶持奖励力度，对自主举办和招揽引进的会展活动、在厦门设立会展主体等方面给予奖励。2015年1月，《厦门市经贸专业展场地租金补助办法》正式发布，这是在2014年6月出台《促进会议展览业加快发展若干意见》的基础上，再次出台会展扶持政策，进一步加强了政府对会展业的导向鼓励作用。通过这些政策对来厦办展参展的各类部门、行业组织及企业进行金额不等的高额奖励，对自办展会进行资金资助等奖励方式，进一步促进会展市场的繁荣发展。
二、厦门市会展业的发展现状
（一）品牌展会众多
厦门是国内最早重视会展业的带动作用并着力推动会展业发展的城市之一，历经30多年的发展，会展发展环境和发展成效得到国内外会展业界的高度肯定和赞扬，多次荣获“中国十大会展城市”、“中国十大魅力会议目的地城市”等荣誉称号。已经培育发展出了中国国际投资贸易洽谈会、厦门国际石材展、厦门国际佛事展等全球规模的展会以及游艇展、汽博会、工博会、茶博会等一批行业性的大型品牌展会，举办过海峡论坛、联合国贸发会议第二届世界投资论坛、国际投资论坛、APEC海洋部长会议、全球孔子学院院长大会等一批高规格大型国际会议。让厦门国际形象不断彰显。
（二）展会数量质量不断提升
依托独特优越的区位优势，开放包容的城市文化，优美舒适的气候环境，便捷发达的交通网络，功能完善的会展设施，扶持有力的奖励政策和高效到位的政务服务。近年来厦门会展业得以快速发展，2015年我市会展业总体经济效益达到318亿元，同比增长15.1%；全年举办各类展览会193场，总展览面积达190万㎡，同比增长约10.1%，其中举办3万㎡以上大型展览15场；全年外来参会人数135万人，同比增长约57.6%，其中1000人以上会议120场。 
（三）会展服务产业链完善
经过30多年的发展，厦门市逐渐形成了政府主导类展会的配套服务体系，以帮助完成重大展会的保障服务。厦门市会展产业服务体系包括300多家会展企业，提供展会策划组织、宣传广告、设计搭建、会务服务、通关运输、翻译速记、特护安防等服务，涵盖了会议展览上、中、下游各个环节，形成一个较为完善的会展产业服务链，能够为全球各类展览和会议提供全方位的市场化服务。
    三、厦门市会展业最新定位及发展目标
（一）最新发展定位
2013年，厦门市已将会展业列为重点发展的十大千亿产业链（群）之一，使会展业成为打通生产与消费、连接产业与市场的重要纽带，以形成大会展、大旅游、大商贸、大物流融合发展格局，将厦门发展成为“中国会展典范城市”和“国际会展名城”。依托福建省和厦门产业基础，努力推动会展业成为现代服务业的优势产业和旅游、商贸、物流、消费及产业升级的重要带动力量，将厦门打造成为中国会展典范城市和国际会展名城。
（二）发展策略及目标
以《美丽厦门共同缔造》战略规划为引领，紧扣“美丽厦门”特质，以“大会展、大旅游、大商贸、大物流”为发展方向，通过建立高效的统筹体制机制和有效的产业融合战略，依托福建省和厦门产业基础及口岸优势，抓住厦门作为21世纪海上丝绸之路重要战略支点城市和厦门自贸区建设的机遇，努力推动会展业成为现代服务业的优势产业和旅游、商贸、物流、消费及产业升级的重要带动力量，将厦门打造成为“中国会展典范城市”和“国际会展名城”。
到2020年，全市形成统筹协调高效、资源配置合理、产业耦合度高、市场竞争有序的会展业发展态势，培育并举办一大批全球领先、国内外知名的会展项目，形成“季季有大展、月月有中展、周周有小展”的展览局面，年展览面积达300万平方米，年外来参加会议人数超过130万，会展业总体效益达到600亿元，会展旅游产业链达到1700亿元，形成大会展、大旅游、大商贸、大物流融合发展格局。
四、厦门市会展业全球营销初步规划
一是培养全球营销队伍，组建专业的会展营销人才队伍，条件成熟时可建立全球营销驻点网络。二是积极建立和国际展览协会(UFI)、国际大会及会议协会(ICCA)、国际展览管理协会（IAEM）、国际专业性会议组织者协会(IAPCO)等全球及区域性国际组织的关系，对接全球会展资源，开展国际营销。三是树立“以会展营销厦门”的理念，策划组织厦门会展业推介营销大会，在欧美、东南亚以及国内的北京、上海、广州等一线城市进行宣传推介，把会展业作为“营销厦门”、“品牌厦门”的重要载体和主要平台。四是建立会展项目信息库，把会展业对外招商列入政府对外招商的重要内容，根据不同的国家、地区的不同情况，进行会展主题招商。
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