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为推动厦门市展览会向品牌化方向发展，提高展览会的档次、水

平，培育、建设有中国特色的品牌展览会，推动展会与产业的融合，

增强产业带动能力，提升厦门展览业的国际影响力和竞争力，更好地

服务于国民经济和社会发展，厦门市会议展览业协会现就加强国际

性、国内品牌展览会建设，制订以下协会团体标准。 

 

厦门市国际品牌展览会建设评价标准 

一、范围 

厦门市范围内定期举办的经贸类专业展览会。 

二、标准 

1.年限：展览会举办时间 10年以上（含 10 年）；（评估工作从

第七年开始） 

2.规模：展览面积 3万平方米以上； 

3.专业性： 

①参展商品（展会）专业化率 100%以上； 

②境内外行业知名品牌参展企业 10%以上； 

4.国际性： 

① 境外参展国家和地区 5个以上； 

② 境外参展展位数和总面积占 20%以上； 

③ 境外客商来自国家和地区数 5个以上； 

④ 境外专业采购客商数不少于 10%。 



2 
 

5.市场性： 

① 企业主办的展会：管理、运营、筹资百分之百通过市场化运

作； 

② 政府主导型展会：市场筹资率达 50%。 

6.诚信与知识产权保护： 

A.诚信： 

① 无虚假宣传； 

② 按章纳税； 

③ 无违规违约行为； 

④ 网上宣传推广与书面推广名称、主题、内容一致。 

B.知识产权保护： 

① 组展书与组展合同中有知识产权保护条款与要求； 

② 在展会现场设立知识产权投诉与协调工作点； 

③ 展会 5年以上未发生侵权问题（以无投诉为准）。 

7.信息化建设： 

① 建有双语或多语网站； 

② 网站具有网上报名参展、观众注册功能； 

③ 设立移动 APP 服务； 

④ 实现参展商名称与产品的网上检索。 

8.规范化建设： 

A.报备核准 

① 展览会按规定向行业管理部门报备核准； 
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② 展览会按规定向公安部门申报并经核准； 

③ 布展方案经消防部门核准； 

B.服务管理 

① 各展厅设立服务台和展位示意图； 

② 展厅现场秩序好、噪音控制好； 

③ 印制纸质参展手册、会刊或制作电子会刊。 

C.安全 

① 展会 5年以上无安全事故（重伤、死人） 

9.绿色展装率：组展书中有绿色展装要求，展览会绿色展装率达

特装面积的 50%。（注：绿色展装是指用材环保、节能、节材、循环

使用。） 

10.社会影响力： 

① 论坛的数量多，档次高； 

a.设有主题论坛和分论坛 5场以上； 

b.论坛档次高，有业界知名人士出席并演讲（各国院士级、全

国行业领军人物或国家省部级领导出席可加分）； 

c.参观人次多，每 1万平方米观众人数达 2万人次以上。 

② 媒体关注度高； 

a. 展会期间设立新闻中心； 

b. 境内外 10 家以上媒体参会； 

11.展商满意度：综合满意度在 90%以上。 

12.客商满意度：综合满意度在 90%以上。 
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注：展客商综合满意度指---展客商对展会展客商组织、邀请、

管理、服务、宣传和配套活动安排的综合评价。 

13.产业带动力： 

A.重点发展产业 

展览主题、商品是本市重点发展产业； 

B.带动经济增长 

① 自举办展会第十一年起，比第一年举办时促进相关产业 GDP

增长率 

a. 展会促进本产业经济增长率达 1%； 

b. 展会促进本产业注册企业数增加 1-5%。 

三、附则 

本标准由厦门市会议展览业协会负责制订、解释与修改，自发布

之日起望各展览机构参照执行。 
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厦门国际品牌展览会分值表 
序号 一级指标 总分 二级指标 分值 三级指标 分值 备注 

1 连续性 10 举办年限 10 
10 年 10 

每增加 1 年加 1 分，上不封顶 
10 年以上 11 

2 规模 10 展览面积（全球排名） 10 

3 万平方米 10 
①每增加 1 万平方米 

加 1 分；②展览面积居全球 1-5

名加 5 分，6-10 名加 3 分。 

4 万平方米 11 

5 万平方米 12 

3 专业性 10 展品与主题吻合度 10 

展品与主题吻合度 100% 10 

每下降 5%减 0.5 分 展品与主题吻合度 95% 9.5 

展品与主题吻合度 90% 9 

4 国际性 20 

境外参展国家、地区数 5 
境外参展国家、地区数 5-9 个 5 

每增加 5 个国家、地区数加 1

分，上不封顶 境外参展国家、地区数 10-14 个 6 

境外展位数占比 5 
境外展位占总展位数 20% 

5 
境外展位每增加 5%加 1 分，上

不封顶 
境外展位占总展位数 25% 

6 

境外客商国家、地区属 5 
境外客商国家、地区数 5-9 个 5 

每增加 5 个国家、地区数加 1

分，上不封顶 
境外参展规国家、地区数 10-14 个 6 

境外专业采购客商占比 

 
5 

境外专业采购客商占比 10% 5 
境外专业客商每增加1%加1分，

上不封顶 
境外专业采购客商占比 11% 6 

5 市场性 5 

市场化筹资与运营率 5 企业百分之百由市场化筹资与运营 5 
政府主导类展会市场化率每提

升 10%加 1 分 
政府主导类展会市场化率 5 政府主导类展会市场化率达 50% 5 
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6 
诚信与知识

产权保护 
10 

诚信经营 5 

无虚假宣传 2 

获地级（含）以上机构诚信认

证者，加 2 分 

无违规违约行为 1 

照章纳税 1 

网上宣传推广与书面推广名称、主题、

内容一致 
1 

知识产权保护 5 

组展书有知识产权保护条款与要求 1  

展会现场设立知识产权投诉点 2 

展会未发生商品侵权问题 2 

7 信息化 5 

互联网和移动互联网（设立双

语网站） 
2 

设立中文网站 1 

 

 

设立英文或其他语种网站 1 

网上报名参展、参会、办证 

 
1 

实现网上报名参展、参会、办证 1 

 
未实现网上报名参展、参会、办证 0 

移动 APP 与客户端 1 
设立移动 APP 与客户端 1 

未设立移动 APP 与客户端 0 

参展商名称与产品的网上检索 1 
实现参展商名称与产品的网上检索 1 

未实现参展商名称与产品的网上检索 0 

8 规范化 5 

报备核准 1.5 

按规定向行业管理部门报备核准 0.5  

按规定向公安部门报备核准 0.5 

布展方案经消防部门核准 0.5 

服务管理 1.5 

各展厅设立服务台和展位示意图 0.5 

现场秩序好、噪音控制好 0.5 

印制纸质会刊或制作电子会刊 0.5 

安全 2 5 年以上无安全事故（重伤、死人） 2 
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9 绿色展装 5 绿色展装率 5 绿色展装率达 50% 5 
绿色展装率 50%以下不得分，每

增加 5%加 0.5 分，上不封顶 

10 

 

社会影响力 

 

5 

 

论坛、研讨会数                      2 

论坛、研讨会数达 5 场 2 

①论坛研讨会数每增加 5 场加

0.5 分，上不封顶；②有院士、

全国性行业知名人士、省部级

领导出席 

或演讲加 0.5 分；③每万平方

米观众人数达 2 万人加 1 分，

每增加 5000 千人加 0.5 分。 
论坛、研讨数达 10 场 2.5 

 

境内外媒体数 

                   

2 

 

境内外媒体 10 家 2 ①境内媒体每增加 5 家加 0.5

分，上不封顶； 

②境外媒体每增加 2 家加 0.5

分，上不封顶 

境内外媒体 15 家 2.5 

观众数 1 万平方米观众达 2 万人次 1 

11 展商满意度 5 展商综合满意度 5 

展商综合满意度达 90%以上 5 

展商满意度每降低 10%减 1 分，

满意度 70%以下不得分 展商综合满意度达 80%以上 4 

展商综合满意度达 70%以上 3 

12 客商满意度 5 客商综合满意度 5 

客商综合满意度 90%以上 5 

客商满意度每降低 10%减 1 分，

满意度 70%以下不得分 客商综合满意度达 80%以上 4 

客商综合满意度达 70%以上 3 

13 产业带动力 5 

重点发展产业 2.5 
展览主题、商品是本市重点产业 2.5  

展览主题、商品为非本市重点产业 1.5 

经济增长 2.5 

展会促进本产业经济效益增长达 1% 1.25 
自举办展会第十一年起， 

每年比第一年举办时促进相关

产业GDP增长1%,增长率每增加

1%加 1 分；展会促进本产业注

册企业数增加 1%，增长率每增

加 1%加 1 分，上不封顶 

展会促进本产业企业数增加 1-5% 1.25 

 



8 
 

 

厦门市国内品牌展览会建设评价标准 

一、范围 

厦门市范围内定期举办的经贸类专业展览会。 

二、标准 

1.年限：展览会举办时间 6年以上（含 6年）；（评估工作从第

七年开始） 

2.规模：展览面积 3万平方米以上； 

3.专业性： 

①参展商品（展会）专业化率 100%以上； 

②境内外行业知名品牌参展企业 10%以上； 

4.市场性： 

① 企业主办的展会：管理、运营、筹资百分之百通过市场化运

作； 

② 政府主导型展会：市场筹资率达 50%。 

5.诚信与知识产权保护： 

A.诚信： 

① 无虚假宣传； 

② 按章纳税； 

③ 无违规违约行为； 

④ 网上宣传推广与书面推广名称、主题、内容一致。 

B.知识产权保护： 

① 组展书与组展合同中有知识产权保护条款与要求； 
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② 在展会现场设立知识产权投诉与协调工作点； 

③ 展会 5年以上未发生侵权问题（以无投诉为准）。 

6.信息化建设： 

① 建有双语或多语网站； 

② 网站具有网上报名参展、观众注册功能； 

③ 设立移动 APP 服务； 

④ 实现参展商名称与产品的网上检索。 

7.规范化建设： 

A.报备核准 

① 展览会按规定向行业管理部门报备核准； 

② 展览会按规定向公安部门申报并经核准； 

③ 布展方案经消防部门核准； 

B.服务管理 

① 各展厅设立服务台和展位示意图； 

② 展厅现场秩序好、噪音控制好； 

③ 印制纸质参展手册、会刊或制作电子会刊。 

C.安全 

① 展会 5年以上无安全事故（重伤、死人） 

8.绿色展装率：组展书中有绿色展装要求，展览会绿色展装率达

特装面积的 50%。（注：绿色展装是指用材环保、节能、节材、循环

使用。） 

9.社会影响力： 

① 论坛的数量多，档次高； 

a.设有主题论坛和分论坛 5场以上； 



10 
 

b.论坛档次高，有业界知名人士出席并演讲（各国院士级、全

国行业领军人物或国家省部级领导出席可加分）； 

c.参观人次多，每 1万平方米观众人数达 2万人次以上。 

② 媒体关注度高； 

a. 展会期间设立新闻中心； 

b. 境内外 10 家以上媒体参会； 

10.展商满意度：综合满意度在 90%以上。 

11.客商满意度：综合满意度在 90%以上。 

注：展客商综合满意度指---展客商对展会展客商组织、邀请、

管理、服务、宣传和配套活动安排的综合评价。 

12.产业带动力： 

A.重点发展产业 

展览主题、商品是本市重点发展产业； 

B.带动经济增长 

① 自举办展会第十一年起，比第一年举办时促进相关产业 GDP

增长率 

a. 展会促进本产业经济增长率达 1%； 

b. 展会促进本产业注册企业数增加 1-5%。 

三、附则 

本标准由厦门市会议展览业协会负责制订、解释与修改，自发布

之日起望各展览机构参照执行。 
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厦门国内品牌展览会分值表 
序号 一级指标 总分 二级指标 分值 三级指标 分值 备注 

1 连续性 10 举办年限 10 
6 年 10 

每增加 1 年加 1 分，上不封顶 
6 年以上 11 

2 规模 10 展览面积（国内排名） 10 

3 万平方米 10 ①每增加 1 万平方米加 1

分；②展览面积居全球 1-5 名加

5 分，6-10 名加 3 分。 
4 万平方米 11 

5 万平方米 12 

3 专业性 10 展品与主题吻合度 10 

展品与主题吻合度 100% 10 

每下降 5%减 0.5 分 展品与主题吻合度 95% 9.5 

展品与主题吻合度 90% 9 

4 市场性 5 

市场化筹资与运营率 5 企业百分之百由市场化筹资与运营 5 
政府主导类展会市场化率

每提升 10%加 1 分 
政府主导类展会市场化率 5 政府主导类展会市场化率达 50% 5 

5 
诚信与知识

产权保护 
10 

诚信经营 5 

无虚假宣传 2 

获地级（含）以上机构诚信

认证者，加 2 分 

无违规违约行为 1 

照章纳税 1 

网上宣传推广与书面推广名称、主

题、内容一致 
1 

知识产权保护 5 

组展书有知识产权保护条款与要求 1 
 

展会现场设立知识产权投诉点 2 

展会未发生商品侵权问题 2 
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6 信息化 5 

互联网和移动互联网（设立双

语网站） 
2 

设立中文网站 1 

 

设立英文或其他语种网站 1 

网上报名参展、参会、办证 1 

实现网上报名参展、参会、办证 

1 

未实现网上报名参展、参会、办证 
0 

移动 APP 与客户端 1 

设立移动 APP 与客户端 1 

未设立移动 APP 与客户端 
0 

参展商名称与产品的网上检索 1 

实现参展商名称与产品的网上检索 
1 

未实现参展商名称与产品的网上检

索 

0 

7 规范化 5 

报备核准 1.5 

按规定向行业管理部门报备核准 0.5 
 

按规定向公安部门报备核准 0.5 

布展方案经消防部门核准 0.5 

服务管理 1.5 

各展厅设立服务台和展位示意图 0.5 

现场秩序好、噪音控制好 0.5 

印制纸质会刊或制作电子会刊 0.5 

安全 2 5 年以上无安全事故（重伤、死人） 2 
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8 绿色展装 5 绿色展装率 5 绿色展装率达 50% 5 
绿色展装率 50%以下不得分，每

增加 5%加 0.5 分，上不封顶 

9 社会影响力 5 

论坛、研讨会数                      2 

论坛、研讨会数达 5 场 2 

①论坛研讨会数每增加5场

加 0.5 分，上不封顶；②有院士、

全国性行业知名人士、省部级领

导出席 

或演讲加 0.5 分；③每万平

方米观众人数达 2 万人加 1 分，

每增加 5000 千人加 0.5 分。 
论坛、研讨数达 10 场 2.5 

境内外媒体数 

                   
2 

境内外媒体 10 家 2 ①境内媒体每增加 5 家加

0.5 分，上不封顶； 

②境外媒体每增加 2 家加

0.5 分，上不封顶 
境内外媒体 15 家 2.5 

观众数 1 万平方米观众达 2 万人次 1  

10 展商满意度 5 展商综合满意度 5 

展商综合满意度达 90%以上 5 
展商满意度每降低 10%减 1 分，

满意度 70%以下不得分 展商综合满意度达 80%以上 4 

展商综合满意度达 70%以上 3 

11 客商满意度 5 客商综合满意度 5 

客商综合满意度 90%以上 5 
客商满意度每降低 10%减 1 分，

满意度 70%以下不得分 客商综合满意度达 80%以上 4 

客商综合满意度达 70%以上 3 

12 产业带动力 5 

重点发展产业 2.5 
展览主题、商品是本市重点产业 2.5  

展览主题、商品为非本市重点产业 1.5 

经济增长 2.5 

展会促进本产业经济效益增长达 1% 1.25 自举办展会第 7 年起，每年

比第一年举办时促进相关产业

GDP 增长 1%,增长率每增加 1%加

1 分；展会促进本产业注册企业

数增加 1%，增长率每增加 1%加 1

分，上不封顶 

展会促进本产业企业数增加 1-5% 1.25 

 


