[image: image1.jpg]A) e~ o &




    13-010期（第77期）
主办单位：厦门市商务局
承办单位：厦门市会议展览业协会                       2013年5月28日

1【展会动态】


1厦门两大展会获2013商务部引导支持展会


2“彩虹之国”金秋九月绽放厦门——南非成为第十七届投洽会唯一“主宾国”


3厦门将首办水上运动及户外休闲用品交易会


3【展会点评】


3厦门中小企业服博会应向专业化、市场化推进


4厦门食博会“四面楚歌”，如何“突出重围”


4走专业化之路 “火锅料节”越办越火


5【展会预告】


5六月份大型展览、会议预告


5【协会动态】


5加强行业自律 规范会展市场秩序——会展协会初定设计搭建企业行业道德规范公约


6【新会员简介】


6建发物流集团有限公司




【展会动态】

厦门两大展会获2013商务部引导支持展会
为有效发挥重点展会示范效应，推动展览行业健康发展，2013年，商务部继续对带动效应好、规模影响大、行业特点鲜明的展会进行引导支持。经各地方商务主管部门和有关行业组织推荐、专家委员会评审及网上公示，日前，商务部确定了115项展会作为2013年商务部引导支持展会。其中，厦门市“中国厦门国际佛事用品展览会”和“中国厦门国际石材展览会”两个展会榜上有名。

据悉，首届厦门国际佛事用品展于2006年举办，经过7年的发展，国际化和品牌效应愈加突显，规模已位居全球第一，代表着当今中国佛事用品产业发展的最高水平。厦门国际石材展自2001年举办以来，依托厦门的国际石材市场地位，已成为一场石材企业“非来不可”的盛会。
（会展协会 谢燕婷摘）

“彩虹之国”金秋九月绽放厦门
——南非成为第十七届投洽会唯一“主宾国”

日前，南非驻上海总领馆代表南非政府贸易工业部正式照会投洽会组委会，确定南非作为第十七届投洽会唯一“主宾国”大规模参会参展。这是投洽会历史上首次举办“主宾国”活动，标志着投洽会国际化步伐迈上新台阶，也说明投洽会更加受到世界各国的关注和认可，国际投资促进平台作用进一步彰显。

今年3月，国家主席习近平首次出访南非，出席了在南非举办的金砖国家领导人第五次会晤以及金砖国家同非洲国家领导人对话会，进一步深化了金砖国家与非洲合作，为中南全面战略伙伴关系发展注入新的强劲动力。为充分展现投洽会平台功能，促进更多南非优势产品进入中国市场，鼓励中国企业参与南非交通、能源、通信等基础设施建设，进一步推动中南经贸合作交流，实现优势互补和互利双赢，本届投洽会适时推出“主宾国”活动，得到南非政府方面的热烈响应。南非政府贸工部表示，作为第十七届投洽会主宾国——南非届时将举办一系列精彩纷呈的投资促进活动，全方位呈现“彩虹之国”别样魅力：

一、设立南非国家馆，展示魅力南非。

今年适逢中南建交十五周年。在展览展示方面，南非拟专设“南非国家馆”，并举行隆重的开馆仪式。南非驻华大使馆公使、驻上海总领事馆代总领事陶博闻（Thabo Thage）先生表示：“南非将充分利用投洽会平台，全面展示中南建交15周年双边经贸交流合作成果。”届时，南非馆将邀请50-60家南非知名企业，特别是已与中国企业开展密切经贸合作的南非企业参展，全方位展示南非企业形象、重点合作项目及特色产品，主要是南非出口中国的前十大类产品。

二、举办“投资南非专题论坛”和“投资南非专场项目对接会”。

“投资南非专题论坛”拟以投资南非及中南经贸合作为主题，详细介绍南非的投资环境、投资政策、重点合作项目等，突显南非最新的投资机遇，并邀请已在南非开展投资合作的中国企业代表发言，分享经验；“投资南非专场项目对接会”将重点针对制造业、资源开采、绿色经济、基础设施等南非重点招商领域，有针对性地邀请中国业界投资商、企业参会对接洽谈，拓展并分享商机。

三、南非美食节、风情文艺展演同台亮相。

南非“彩虹之国”的美誉，不仅体现在她的多民族特色上，也体现在她的特色饮食文化上。南非虽然深受东西方及非洲饮食文化影响，却形成了自己独特的饮食文化特色。今年投洽会，南非将推出“南非美食节”系列活动，举办“南非葡萄酒品鉴会”、“南非鸡尾酒会”等特色活动，让来自全球的参会嘉宾品鉴风味独特的南非美食、美酒，欣赏热情奔放的非洲风情文艺表演。
（市会展局 廖斌）

厦门将首办水上运动及户外休闲用品交易会
中国（厦门）国际水上运动及户外休闲用品交易会定于5月31日至6月2日在厦门国际会展中心L馆举行。展会由福建省体育局、福建省旅游局主办，福建海峡旅游文化传媒有限公司承办，厦门市商务局给予展会极大支持。

本次展会是海西首个以“水上运动、山地户外”为主题的展会，围绕福建省“山海”旅游资源，设置水上运动区、山地户外区、滨海旅游及自驾游区等主题展区，面积6400平方米，共设280个展位，法国迪卡侬、厦门远达雷克萨斯、香港NEIL PRYDE、韩国安逸派、台湾甲申由船业、美国L.L.BEAN、台湾美利达、美国美钓汇等30多个展商90多个品牌参展。
本次展会定位于“一体的产业链平台”，以水上户外和山地户外为主线来串联原材料、技术、成品、安全保障等多个环节，引入了景点景区参展，展会的观众群体主要包括户外行业的代理商、经销商、俱乐部、体育组织、行业协会、OEM买家等，他们可以在展会上做一站式采购，甚至还可以联系景点景区，开拓户外活动基地。
（福建海峡旅游文化传媒有限公司）

【展会点评】

厦门中小企业服博会应向专业化、市场化推进

连续举办七届的“厦门市中小企业服务博览会”今年又有新的发展：一是规模增长一倍，由上届的6500平方米扩展到13000平方米；二是参展对象有了新的变化，由过去的服务机构拓展到中小企业；三是参展的目的有较大变化，由单一的服务中小企业向中小企业自我推介、产品推销方向转变，也就是说对中小企业的服务由单一的输血，向输血与促进造血结合发展。成绩是明显的，但该展会同样存在一些显而易见的问题：一是市场化水平低，展位等费用由政府投资；二是专业化水平不足，没有专门的办展机构，布展水平偏低，专业采购商的数量偏低。

笔者建议：一是设立专门的承办机构，考虑到运营成本可将日常组织工作交给中小企业服务中心或行业协会，提升服务的专业化水平；二是适当引入市场化，对参展企业收取一定的费用；三是组展范围向漳、泉、龙乃至全省拓展；四是增加贸易功能，科学规划展区，加大客商邀请力度，提升参展实效，进一步提升参展企业的积极性，从而扩大展会的规模。
（会展协会 郑智）
厦门食博会“四面楚歌”，如何“突出重围”

5月26日，第十一届中国（厦门）食品博览会落下帷幕，虽然水平没有降低，但规模遭遇“滑铁卢”。由上届的近2万平方米下跌到本届的15000平方米。其主要原因有三：一是茶博会被叫停，展览项目缩水；二是食博会遭受省政府组织的5•18同类展的冲击；三是酒类展遭遇塑化剂、限酒令和投洽会葡萄酒展的冲击，可谓“四面楚歌”。

一个经商务部批准，经营十余年，在业内有一定影响力的展会，如何发展、如何走出困境，是一个值得思考的问题。

笔者认为：“食博会”摆脱困境的渠道有三：一是整合经营，联合本地与食品相关的多个展会，在食博会项下同期举办，共同造势，扩大影响，创造“虹吸效应”；二是扩展展览范围，增加展览内容。是否可考虑将绿色冷藏水果、蔬菜的展示交易和果蔬加工、冷藏、运输设备纳入其中，丰富展览内容；三是加大采购商邀请力度，增进参展实效，将泉、漳、龙乃至全省、两岸食品业纳入组展范围，扩大份额。

培育一个展会难度很大，毁掉一个展不费吹灰之力，厦门食博会的发展再次到了一个重要转折期，坚持与创新是发展的“秘诀”。祝食博会再接再厉、百尺竿头更进一步，打破难关，光明就在前面。

（会展协会 郑智）

走专业化之路 “火锅料节”越办越火

由厦门爱格会展有限公司和郑州冰川展览展示有限公司共同举办的“2013第三届中国火锅料节暨火锅料产品经销采购大会”于5月28日在厦门国际会展中心闭幕。其专业化程度、布展水平和实效给观众留下了深刻的印象。火锅食品琳琅满目，集中了国内的主要厂家和经销商；火锅料生产设备林林总总占据半壁江山，贸易与销售共存，设备采购与产品销售结合。规模比上届增长一倍，前景看好。

火锅料虽是食品中的一个小分支，产品面很窄。但主办单位看到了其中的商机：产品面虽窄但受众面广，上下游结合，小门类可做大事业。

笔者认为，随着展览业的发展，展览业的专业化越高，越受专业采购商的欢迎，其实效也就越好，生命力也就越强。厦门会展业需要更多的“火锅料节”这样的展会，包罗万象的综合展会前景堪忧。

（会展协会 郑智）

【展会预告】
六月份大型展览、会议预告

大型展览会：

	展会名称
	展示时间
	展示地点
	展示面积（m2）

	2013海峡西岸汽车博览会
	6.28-7.1
	厦门国际会展中心
	78000


大型会议：

	会议名称
	时间
	性质
	参加对象
	规模（人）

	2013年THE NORTH FACE产品订货会
	5.31-6.6
	订货会
	全国性
	600

	辉瑞特药事业部东中国2013年中销售会议
	6.3-6.8
	年会
	全国性
	700

	第五届海峡论坛
	6.15-6.21
	——
	——
	——

	德国玛堡壁纸厦门经销商年中会议
	6.18-6.21
	年会
	全国性
	450


（会展协会 徐斌）

【协会动态】

加强行业自律 规范会展市场秩序
——会展协会初定设计搭建企业行业道德规范公约

为维护厦门市会议展览设计搭建企业的合法权益，规范厦门市会展设计搭建市场的秩序，加强行业自律，防止同行之间不正当竞争行为，促进厦门市会展业健康有序发展，根据2月份设计搭建企业座谈会上多家企业代表提出的问题，及广泛收集相关企业的意见和建议，会展协会初步形成“厦门市会展设计搭建企业行业道德规范公约（征求意见稿）”，现已通过“电子会议”形式征求各设计搭建企业的意见，修订及完善后将择日公布。

（会展协会 谢燕婷）

【新会员简介】
建发物流集团有限公司
建发物流集团有限公司由建发股份有限公司独家设立，自1989年起开展物流相关业务，于2000年在多加专业公司的基础上正式组建而成，注册资本4亿元人民币。

公司业务涵盖了国际、国内物流的全过程，包括境内外全程运送及清关服务，境内外供应商及经销商库存管理、保税物流、展品物流服务、仓单质押、代理采购分销等。

展览品物流服务作为我司特色物流业务之一，从2009年第一次操作香港秋季礼品展以来，得到集团领导的肯定与支持。虽然在展品物流这个行业里，我们起步较晚，但是通过近几年不懈的努力，优质的物流服务和现场操作给主办和展商们留下了深刻的印象，业务量也逐年稳步提升。

在过去的一年里，我们参与的主要展会物流操作有：厦门国际石材展、福州5.18、广西东盟交易博览会、深圳家具展、厦门国际佛事展、厦门国际茶业展、土耳其伊兹密尔建材展、马来西亚建材展、台北佛事展、越南建材展、香港春&秋季电子展等。

建发物流将通过展览品物流这个特殊渠道，延伸与加强同各参展企业和主办方的合作，为企业提供“专业化、个性化、一体化”的物流服务。同时，与同行保持良好沟通，发扬互助互利原则，良性竞争，维护行业的健康发展。
（建发物流集团有限公司）
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