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【展会点评】

第六届海峡文博会实现五大跨越，市场化运营成未来重点
第六届海峡两岸（厦门）文化产业博览交易会落下帷幕已经10天。但其给我留下的印象反复在脑海中展现，四天三进馆、步步流连，似曾相识而又旧貌新颜。5万平方米的展示大厅人头攒动而又秩序井然，历史文化与现代科技在这里交汇，两岸同胞在这里同台共舞，这既是文博会的魅力，又是文博会的使命。一个国家，一个民族，只有文化的传承永续，才能保证国脉的永续。笔者认为，第六届文博会看点多多、亮点多多，择其要，有五大跨越，两大发展空间。

（一）展区布局科学合理，专业水平越来越高

本届文博会，改变了以往展区规划杂乱、同区展品档次参差不齐、企业性质门类混杂、高端演艺、洽谈与产品叫卖交叉布局的现象。按其产业性质，专业特征和功能分别设立为创意设计、工艺美术、非物质遗产、文化产业综合区、数字与新媒体、影视演艺、文创旅游、博物馆等九大版块，为客商采购洽谈、群众参观提供便利，增进了实效。向国际性展览布局迈出了一大步。

（二）创新两岸交流形态，促进两岸情感融合

两岸文化一脉传承，分离60余载，差异颇多。通过文化产业的交流，促进两岸人民情感的融合、弥合历史的创伤、开创两岸美好的未来则是文博会的使命之一。第六届文博会做出了新的尝试，取得了新的收获。

由中国工艺美术学院和台湾工艺之家协会按照共同的评奖规则、共同评审、共同认证的原则组织的“中华工艺美术精品奖”，权威性强，影响力大，为按共同的标准构建两岸工艺精品共同价值体系与合作机制实现了重大的突破。

亚洲六城创意设计论坛、两岸文创产业发展论坛、文化产业投资论坛名家荟萃、听众云集，为拉近两岸同胞的文化情感交流建立了重要的平台。据会展协会组织的问卷显示，三场论坛的满意度和较满意度分别为95%、100%和96%。笔者认为，两岸文化评选共同标准的确立、共同价值观的融合开创了文博会发展的新纪元。

（三）专业队伍策划运营、管理水平大幅提升

文博会自2012年起，由市委宣传部交由市文广新局担任组织保障工作，具体执行机构也开始由各单位抽人向成立专业运营公司转移。本届文博会在市文广新局的领导下，前期策划和日常运营、展会期间的管理由厦门海峡两岸文化产业博览交易有限公司负责，有效地减轻了政府部门人力、精力和物力的投入，组织工作更加高效。展览面积达5万平方，分会场达15个之多；管理服务水平提高，据会展协会200份问卷调查，展商和客商对文博会的满意度分别为94%和100%；对展馆服务满意度分别为98%和98%。笔者观察，整个展馆井然有序，除中国电信展位噪音太大外，整个展会营造了一个安静、祥和的洽谈、交易良好氛围。

（四）参展企业商品档次提高，交易实效进一步增强

走进本届文博会展馆参观，给人们留下的印象是大企业多了，参展商品档次高了，制作工艺更加精湛了。两岸六大电信运营商同馆亮相，中影股份、太极音响、中国对外文化集团、中国工艺集团、中央电视台、保利集团、台北故宫、法兰瓷、万达集团、台湾工艺研究发展中心等大企业，厦大、福大、集大、厦门理工、华大、树德科技、实践大学、东方设计、台湾艺术大学等高校联袂参展，提升了文博会的档次。数万件文化艺术展品，精品荟萃，让人目不暇接。据调查，客商对展品的满意率和基本满意超过80%，引得众多采购商当场解囊下单。

（五）节俭办会崇尚新风，弘扬中华传统美德

据观察，本届文博会虽然是两岸间的文化交流的盛事和大事，但组委会依然按照中央的新政办展。简化开幕式、取消大型晚会，不搞排场，不讲阔气，用实际行动落实中央新政，弘扬中华民族崇尚节俭的美德，给展商和客商留下了深刻的印象。

第六届文博会的进步是巨大的，但问题和不足也是明显的。一是市场化水平低，展位费和会务费、接待费基本是财政投入，市场化收入少。二是大陆地区各省市参展面虽较去年增加了5家，但依然偏低，覆盖面不广泛。笔者认为，如何使文博会由全部由政府投资向市场筹资过度，是今后文博会应重点考虑的问题，也是文博会生命力所在。同时，两岸联手共同拓展国际市场，应该是文博会考虑和拓展的方向。一个成功展会的市场化、专业化、国际化是最终的衡量标准。

（会展协会 郑智）

展览会垃圾，触目惊心
近期，规模宏大的XXX博览会落下了帷幕，13万平方米创造了在厦门举办的巡回展览会规模之最。但闭馆后满地堆积如山的特装垃圾（主要是木制材料）足足运了近300车，其造成的浪费触目惊心。（附图）
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一棵幼苗10年未必能长成一立方的木料，我们一个大型展会消耗掉的木材何止数百立方？山林在哭泣、大地在呼唤：“绿色、环保、节能”要从点滴做起。展会组织者和设计搭建商要行动起来，多用制式材料，少用板材，提倡使用循环重复的展具，少用一次性材料。这是社会进步的要求，这是人类生存的呼唤。
（会展协会）

【市场点评】

厦门外展公司做内展悄然起步
厦门作为一个开放度高，对外联络渠道通畅的口岸城市，改革开放以来培育出一批有实力、有能力、有作为的外展服务公司，组织国内企业参加境外近200个展览会，为中国企业走向世界，扩大产品出口做出来了积极的贡献。

近几年来，在市商务局和会展协会的推动下，做外展的公司开始关注国内市场，积极策划在厦门自办展览会和积极引进境外机构到厦办展。2013年荟源公司在厦承办了葡萄酒与烈酒展览会，新天公司承办了休闲渔业博览会暨海峡两岸水族•钓具展，励诚公司和盈拓公司正在积极联络和促成境外机构来厦办展。上述四家公司在抓住组织企业去境外参展的同时，也正在谋划到境外办展，以适应中国企业参与境外竞争的新形势。

厦门外展公司利用资金、客户、市场和人才优势，发展本土展将成为一个趋势。若能动员更多的有实力的外展公司和大型企业介入会展业的组织工作，厦门会展业做大做强将会增速，政府相关部门应大力支持和关注。

（会展协会 郑智）

【展会动态】

第70届中国国际医疗器械（秋季）博览会在厦门举行
第70届中国国际医疗器械（秋季）博览会、第17届中国国际医疗器械设计与制造技术展览会于11月3日-6日在厦门国际会展中心隆重举行。

医博会以“创新科技·智领医疗”为主题，是亚太地区最大的医疗器械及相关产品、服务展览会。本届展会展出内容全面涵盖了包括医用影像、药房自动化、体外诊断、电子、光学、急救、康复护理以及医疗信息技术、外包服务等上万种产品，直接并全面服务于医疗器械行业从源头到终端整条医疗产业链，吸引了来自全球20多个国家和地区的2800多家企业参展，海内外包括GE、西门子、飞利浦、迈瑞、新华、日立等知名品牌悉数参展，同时还有来自德、美、英、韩等12个国家和地区组团参展，其中俄罗斯展团首次参展。展会总展位数超过6000个，展出面积近130000平方米。现场还有600多项最新医疗技术或产品发布，如国药器械发布首推医院集中配送服务，GE发布超高端分子乳腺影像设备等。

本届展会为期4天，同期还举办30多场专题会议论坛，内容包含临床科研、政策解读、科技创新、医疗金融、国际合作五大板块。

（会展协会 谢燕婷摘）

分享新富阶层休闲消费盛宴 厦门国际游艇展开幕
游艇运动是一种时髦的生活方式，因集商务、休闲、运动等功能于一身，逐渐受到中国上至“高富帅”下至普罗大众的关注与参与。随着游艇展、帆船赛等推广活动的不断举行，游艇已高调走进国人尤其是滨海城市旅游人群的生活当中，成为当今休闲旅游的一个新热点。

作为2013厦门国际海洋周的配套展会之一，第六届中国（厦门）国际游艇展览会于11月8日-11日在厦门隆重举行，国内外众多顶级游艇品牌纷纷参展，规模巨大。今年展出面积达5万平方米（陆上2万平方米、水上3万平方米），其中新增法国等专题展区，现场实船数超过300艘。参展企业160家，境外企业20家，包括世界知名的塞萨（意大利）、法拉帝（意大利）、阿兹慕（意大利）、圣斯克（英国）、博纳多（法国）、侯爵（美国）、斐帝星（荷兰）、雅马哈（日本）等大品牌。今年还新辟风尚生活展区，直升飞机、豪车、名酒、珠宝等也在展会期间闪亮登场。第九届中国“俱乐部杯”帆船赛决赛基本囊括了中国游艇产业的重要人物和机构，国家级的帆船赛选择在厦门游艇展期间举办决赛更是引起了业界的瞩目。同期还举办了游艇宝贝大赛、摄影大赛等高端活动，“全民体验、亲密接触”，让大众能体验到海洋文化的魅力。

在这几天内，厦门无疑成为中国富豪最集中的地方。来自世界各地的精英人士齐聚厦门，共同缔造全球顶尖的游艇行业盛况，掀起高端滨海休闲生活热潮。

（会展协会 谢燕婷摘）

第六届厦门休闲渔博会诠释海洋休闲文化
2013第六届中国（厦门）国际休闲渔业博览会暨海峡两岸水族·钓具展于11月9 日至11日在厦门国际会展中心举行。展会由厦门市人民政府、福建省海洋与渔业厅、中国渔业协会联合主办，厦门市海洋与渔业局、厦门新天会展有限公司共同承办，为2013厦门国际海洋周的重要配套活动之一。

本届展会展出面积近11000平方米，标准展位近600个，展示内容囊括水族产品、钓具、海洋馆所、水上娱乐、渔家乐游、休闲渔业模式与文化、海洋休闲食品等，全方位诠释“展示名优企业、推广休闲渔业、乐享两岸交流”的办展主题。同期还举办中国（厦门）第三届国际休闲渔业论坛、水草造景大赛、锦鲤精品大赛等活动。

本届展会是一场海洋休闲文化的盛宴。现场观众不仅观赏色彩斑斓、形态各异的海洋生物，巧夺天工的水中造景，先进的观赏鱼养殖技术与设备，来自台湾的珍稀观赏鱼；此外，观众还零距离体验钓鱼艇、水上运动用品、精品钓具等海上旅游观光所涉及的各类装备和户外运动用品；品尝各式海洋休闲食品，特别是台湾风味的精品小食，短短三天时间，展会就吸引了超过25000人参观。
（会展协会 谢燕婷摘）

【协会动态】

加强展览消防安全，推动绿色节能布展
——会展协会召开设计搭建企业发展研讨会

2013年11月5日下午，厦门市会展协会与投洽会执行机构——厦门市会展事务局共同组织召开“厦门会展业设计搭建企业发展研讨会”，针对投洽会等重大展会布展材料不合消防要求，布展材料耗能大、浪费多的问题进行研讨。这次会议对于建立安全布展管理机制，促进绿色节能布展具有重要意义。会展协会郑智会长、会展事务局李流泉副局长与近20家布展企业代表参加了会议。

会议形成四点共识：一是增强安全意识，布展材料要使用阻燃材料或经过防火处理，加强对电源插头和烟头的管控；二是投洽会等政府主导类展会要实行准入制（根据厦门的情况，以取得资质的企业为标准较妥），实行布展押金制；对准入和押金的标准要征求意见后再实施；三是组委会应对成员单位和参展单位提出绿色、环保、安全布展的要求，开展绿色展位评比；四是行业协会要加强对布展企业和设计人员的培训，倡导使用绿色、节能、阻燃材料，提升厦门布展设计水平。

会议建议投洽会组委会展务部门尽快制定相关的准入标准，多征求意见、广为宣传，为全市会展业发展做出示范。
（会展协会 苏惠娟）

【会员动态】

熙海岸再夺厦门元宵灯会设计桂冠
厦门熙海岸会展服务有限公司，在2013年10月24日下午举行的厦门园林博览苑2014元宵灯会设计招标中再次折桂，获得2014年厦门元宵灯会设计第一名， 2007年以来该公司曾多次获得厦门元宵灯会设计第一名，这一次再获设计中标，届时市民和来宾可于2014年的春节期间在厦门园博苑一睹熙海岸公司精心设计的大型元宵灯会的华彩景观。

厦门熙海岸会展服务有限公司是会展协会的副会长单位，专长于展示工程规划设计、执行施工、承包大型展览和会议活动，聚合了业界精英，打造精良的团队，致力于展示项目工程的品牌和形象。熙海岸公司早在2007年就开始进入大型灯会的设计和施工，是厦门的行业的龙头。
（厦门熙海岸会展服务有限公司）
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